


5.1. CONTROLAMOS LA CALIDAD DE NUESTRO TRABAJO

Habéis acabado de fabricar el proyecto y ahora es el momento de evaluar tanto el objeto como
vuestro trabajo. Responded a las siguientes preguntas del siguiente cuestionario, sombreando
la escala. La nota minima supone marcar solo el cuadro de la izquierda mientras que el maximo
grado de similitud corresponde con el sombreado de todos los cuadros hasta el de la derecha.

1. ¢Cual es el grado de similitud de vuestra idea original y del objeto innovador que habéis
construido?

4 6 8|19 |10

2. éCreéis que el numero de modificaciones incorporadas a lo largo de la fabricacién se han
debido a que el equipo no ha pensado bien en el diseio inicial?
1123 6|7 8|9 |10

3. ¢Cual es el grado de satisfaccion del con la finalizaciéon del proyecto?
123 6|7 (8|9 |10

4. ¢Qué mejorarias en el disefio original para que resultara un mejor producto?

5. ¢Ha sido equitativa la implicacién de todos los miembros de la empresa?
1(12(3|4|5|6|7 8|9 |10

6. ¢Se han comprometido por igual todos los miembros de la empresa?
112(3|4|5|6|7 8|9 |10

7. éCreéis que el objeto innovador habria resultado mejor si hubierais trabajado mas en el
disefo y en la fabricacion?

1 4 6 8|19 |10

8. éCreéis que el objeto innovador habria resultado mejor si hubierais contado con mejores
herramientas y materiales?
1 4 6 819 |10

9. Indicad en lineas generales qué ha sido lo mejor y lo peor del trabajo en equipo:
Lo mejor ha sido:

Lo peor ha sido:




5.2. ¢ CUALES SON LAS VENTAJAS Y LOS PUNTOS DEBILES DE NUESTRA
INNOVACION?

Para poder promocionar un producto, es muy importante que un fabricante conozca sus
principales ventajas y valores afadidos, pero también es necesario conocer cudles son sus
puntos débiles como si falta algo que no hemos podido fabricar, si algo no es muy comodo de
utilizar, si es complicado su uso, etc.

Realizad un debate en grupo a modo de grupo de discusién, es decir, uno de vosotros ha de ir
anotando todo lo que se diga en la reunién y luego lo introducis en el siguiente cuadro.

Las ventajas de nuestra Los puntos débiles en nuestra
innovacion innovacion

El cuadro lo vamos a llamar “el semdforo 3-3-3 “. Observad que cada uno de las columnas tiene
una serie de colores. En las ventajas, si solo escribis en la zona roja, significa que no hay
muchas ventajas y probablemente vuestro producto sea débil a la hora de venderlo en el
mercado. Ocurre lo mismo si de la reunidn salen tantos inconvenientes y puntos débiles que
llegais a escribir hasta la zona roja en la columna de la derecha. Quiza tengais que hablar con
vuestro profesor para reconsiderar el disefio o tratar de incluir algin valor afiadido mas que
reduzca el impacto de los puntos débiles.

La zona amarilla es una zona moderada para ambas caracteristicas. Hay suficientes ventajas
para montar una campanfa publicitaria, aunque el nimero de puntos débiles sea numeroso.

Lo ideal es poder escribir tantas ventajas como para llegar a la zona verde y tan pocos puntos
débiles que os quedéis dentro de la zona verde en los cuadros de la derecha. Esta es la
posicién ideal para montar una campafia de promocién.

Ahora, si la lista de puntos débiles se ha vuelto roja, analizad la situacién en el siguiente
cuadro.




5.3. APLICAMOS HERRAMIENTAS DE CONTROL DE CALIDAD: LAS TABLAS

DE MEJORA E IDEALES

Tratad de mejorar vuestro producto usando las siguientes tablas:

Tabla de mejora

Punto débil o éSe puede corregir? Proponed una
inconveniente modificacion

Si aplicamos la
modificacidn, {Se puede
convertir en una ventaja?

Tabla de ideales

¢Qué mas ventajas podriamos tener
nuestro objeto de innovacion?

éSe puede incorporar en la fase final de la
fabricaciéon? Describid como hacerlo
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